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Resumen: Internet resulta ser una gran base de datos para millones de periodistas, cabe plantearse si tenemos las suficien-
tes herramientas para procesarlas, compararlas y analizarlas adecuadamente con el fin de hacerlas inteligibles a los lecto-
res acostumbrados a los nuevos dispositivos electrénicos. Nos encontramos en un campo en el que las investigaciones y las
herramientas estan aun por descubrirse e, incluso, por desarrollarse. La tendencia actual parece aunar, cada vez mas, el
periodismo con nuevos conocimientos informaticos relacionados con destrezas digitales de estadisticas y datos. En este
punto, adquiere una relevancia actual el denominado periodismo de datos. Este paper pretende realizar una aproximacion
al concepto y al desarrollo del Periodismo de Datos (big data) en Espafia en el nuevo ecosistema digital generado. Se pro-
porcionara, por tanto, una definicién del significado de esta nueva denominacion, ademas de sefialar algunas de las nuevas
herramientas digitales que pueden ayudar a todo periodista a la hora de enfrentarse a una noticia multimedia que requiera
presentar datos, graficos y estadisticas de la manera mas sencilla y atractiva posible para los lectores del siglo XXI.
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Abstract: Internet proves to be a large database of millions of journalists, the question is whether we have enough tools to
process, compare and analyze them properly in order to make them intelligible to those accustomed to the new electronic
reading device. We are in a field where research and tools are yet to be discovered and even to develop. The current trend
seems to combine increasingly, journalism with new computer skills related to digital skills in statistics and data. At this
point, the current relevance acquires data called journalism. This paper aims to make an approach to the concept and devel-
opment of Journalism Data (big data) in the new digital ecosystem generated in Spain. Therefore be provided with a defini-
tion of the meaning of this new denomination, as well as indicating some of the new digital tools that can help any journalist
when facing a multimedia news submit required data, charts and statistics Fashion simple and attractive as possible to
readers of the 21st century.
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Introduccion

na cantidad ingente de informacion circula cada dia en Internet, pero ;sabemos los periodis-

tas sacarle el rendimiento a todos 1os datos que se tiene acceso desde la web? ; Como se

puede acceder a estadisticas que fomenten el periodismo de investigacion? La informacion
que se encuentra en Internet narra historias y los periodistas podemos conseguir que esos titulares e
incluso exclusivas salgan a la luz. Hoy dia, el periodismo de datos pretende mostrar la realidad, la
informacion veraz con una gran objetividad en términos estadisticos. Las fuentes de donde se suele
extraer todo ese tipo de informacion suelen proceder, principalmente, de or ganismos p ublicos. La
labor del periodista, por tanto, sera la de buscar todos esos datos y, después, saber interpretarlos co-
rrectamente con el fin de hacer inteligible datos que, por si mismos, son complejos. No es la primera
vez que se realiza este modelo de periodismo, el periodismo cientifico ya conseguia grandes noticias
a base de estadisticas desde hace afos, esto es s6lo un avance mas en la Sociedad de 1a Informacion
que estan siendo aplicados por medios como The New York Times o el britanico The Guardian.
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Hacia una definicion del periodismo de datos

Actualmente, aunque no exista una definicion clara de Periodismo de Datos, muchos autores coinciden
es en la idea de que el Periodismo de Datos nace de la evolucion del Periodismo de Investigacion y del
Periodismo de Precision. El principal i mpulsor del periodismo de precision en Estados Unidos fue
Philip Meyer. En 1973, Meyer realiz6 una cobertura de los disturbios ocasionados en Detroit y tras un
analisis cuantitativo y cualitativo de la situacion consiguié desmontar la teoria de que las personas que
originaron las revueltas en Detroit fueron los americanos del sur de raza negra. Esta investigacion le
concedi6 un premio Pulitzer en 1968. Philip Meyer marca un antes y un después en el periodismo de
precision con esa busqueda de datos gracias a un profundo analisis de la informacion que disponia y
del uso de un ordenador IBM 7090. Meyer (2002: 2) define este tipo de periodismo como la aplicacion
de métodos cientificos de investigacion social y comportamental a la practica del periodismo.

A partir de esta elaboracion y del tratamiento de la informacion de estadisticas podriamos ha-
blar de una tipologia nueva dentro del periodismo, el denominado Periodismo de Datos (data jour-
nalism en inglés) que, para Crucianelli, procede Periodismo de Base de Datos. Esta modalidad in-
formativa ofrece una informacion objetiva trabajando con datos provenientes, en muchos casos, de
organismos publicos. Dos expertos en el ambito del periodismo de datos son Paul Bradshaw, profe-
sor de la Universidad de Birmingham, y Adrian Holovaty, periodista estadounidense, creador del
pionero blog Chicagocrime.org. B radshaw c onsidera el periodismo de datos como una disciplina
que va mas lejos de unos simples nimeros y unas estadisticas. En el libro online Data Journalism
Handbook, el profesor explica que los datos que extraigamos no tienen por qué ser la noticia sino
que pueden ser las herramientas para buscarla.

Data can be the source of data journalism, or it can be the tool with which the story is told — or it can
be both. Like any source, it should be treated with scepticism; and like any tool, we should be cons-
cious of how it can shape and restrict the stories that are created with it. (Bradshaw, Data Journalism
Handbook [online]. Disponible en: http://datajournalismhandbook.org).

Bradshaw es considerado un pionero por crear el primer blog de datos de un periddico regional
The B irmingham M ail. A demas, d esarroll6 un nuevo m étodo p ara es tructurar | a i nformacion en el
periodismo de datos, lo que él denomin6 como piramide invertida. Este procedimiento consta de cinco
pasos que va de mayor a menor cantidad de informacion y de importancia. El periodismo de datos,
segun Bradshaw, cuenta con los siguientes pasos: compilar, limpiar, contextualizar, combinar y co-
municar la informacion. Este proceso comienza con una gran cantidad de informacion que se va per-
diendo a lo largo del proceso quedando finalmente la informacioén que queremos comunicar o utilizar.

Figura 1: Pirdmide Invertida de Bradshaw
Fuente: Bradshaw, (2011).
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Adrian Holovaty, periodista investigador de Illinois, desarroll6 en 2005 un proyecto que consis-
tia en un mapa virtual o mashup de los crimenes que ocurrian en Chicago, cuya evolucion puede
encontrarse en el siguiente e nlace: http://chicago.everyblock.com/crime/. Chicagocrime.org fue el
preludio del que, actualmente, puede leerse en Everyblock. Holovaty, con su blog sobre crimenes,
consiguio realizar una plataforma que recogia toda la informacion local de Chicago, Nueva York y
San Francisco, mediante una base de datos abierta a todo el mundo. Los usuarios podian consultar
por el nombre de la calle o por el cddigo postal todas las noticias que ocurrian en estas ciudades.

Existe, también, un fenémeno que ha marcado la historia del periodismo de datos, Wikileaks,
una cuestionada organizacion sin animo de lucro creada por un informatico y revolucionario hacker,
Julian Assange, que comenz6 publicando informacion confidencial de los Estados Unidos. A raiz de
Wikileaks, se desarrolla una red mundial de voluntarios que llevaba a cabo filtraciones de informa-
ciones sin revelar s us fuentes. Simon R ogers, p eriodista en The G uardian, d escribi6 WikiLeaks
como una herramienta que dio una razon para adoptar el periodismo de datos. Sin embargo, en Es-
pafia, este tipo d e p eriodismo, esta d esarrolldndose p aulatinamente, e n co mparacion con E stados
Unidos y Reino Unido. Mar Cabra, periodista espafiola, ha comenzado a impartir en los ultimos
afios clases de Periodismo de Datos en Espafia. Para Cabra (2012) esta nueva forma de hacer perio-
dismo c onsiste e n r ecabar y analizar grandes can tidades d e i nformacion y d atos d etallados para
después hacerlos comprensibles a la audiencia a través de articulos, visualizaciones o aplicaciones.

Para acercarnos mas al concepto del Data Journalism, podemos recoger esta definicion de Ma-
rio Tascon (2013: 2), donde explica que el Periodismo de Datos es aquel realizado con las herra-
mientas de Big Data, cuyos antecedentes se hunden en el denominado periodismo de precision o
periodismo asistido por computadora (CAR, en sus siglas inglesas). Para el profesor de la Universi-
dad Complutense de Madrid, Jests Flores, el Periodismo de Datos es una nueva veta del Periodismo
de Investigacion con el que se pueden describir nuevas historias. En definitiva, es una nueva manera
de hacer periodismo que se desarrolla en las redacciones de los grandes periddicos, televisiones y
radios con el objetivo de sacar informacion objetiva y veraz de los organismos publicos y dotar y asi
a las democracias de una transparencia informativa.

Ley de transparencia

Esta nueva modalidad de periodismo se ve beneficiada en la medida de que exista una ley de trans-
parencia, que permita conseguir la informacion necesaria para que el periodista pueda llevar a cabo
su profesion. Segin Global Right to Information Rating, Espafia se encuentra en el pais nimero 96
en conseguir esta ley. E1 28 de noviembre de 2013 se aprobd en el Congreso la Ley de Transparen-
cia. Acceso a la Informacion Publica y Buen Gobierno. Esta ley aparece con el objetivo de apostar
por una mayor transparencia por parte del Gobierno. Esta normativa estipula que cualquier ciuda-
dano que lo solicite, sea espaiiol o extranjero, pueda obtener informacion de cualquier institucion
publica o de aquellas privadas que obtengan financiacién del Gobierno. La puesta en vigor de esta
ley a partir del 28 de noviembre de 2014 representaria un paso mas para la democracia de Espaiia.
Entre los puntos débiles que encontramos en esta ley se pueden citar cuatro aspectos; el primero
es el de no considerar como un derecho fundamental el acceso a l a informacion porque prevalece la
proteccion de datos. El segundo, la restriccion al acceso a la informacion publica. Los ciudadanos no
podréan acceder a todo tipo de documentos. El articulo 14 de esta ley limita el acceso a aquella infor-
macion que pueda suponer un perjuicio para terceros. Ademas también seran d esestimadas aquellas
peticiones d e in formacion que estén en c urso d e p ublicacion ge neral, no tas, b orradores, opi niones,
informes internos y aquella informacion que necesite ser reelaborada para entregarla. Pero a pesar de
esta limitacion, el periodista y profesor, Juan Manfredi (2014), explica que si podremos acceder a los
contratos, las subvenciones, los sueldos y las asignaciones, las actividades y las reuniones con “lobis-
tas”, los informes previos y otros tantos documentos de interés publico. Es ahi, donde tendremos que
encontrar las malas practicas y denunciarlas. Un tercer punto a destacar es la dependencia del Consejo
de Transparencia y Buen Gobierno del Ministerio de Hacienda, asi lo explica la ley en su articulo 33.
Una paradoja que una ley de transparencia del Gobierno sea dependiente de él. Esperemos que con el
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uso de esta normativa se vayan limando ciertas incongruencias de esta ley. Por tltimo, cuando una
informacion no se encuentre publicada en la pagina web del organismo c orrespondiente, podra ser
solicitada a la administracion. En un plazo méximo de un mes se debera resolver la solicitud. Si en ese
plazo no hay ninguna resolucién por parte de la Administracion, lo que se denomina silencio adminis-
trativo, se entendera que la peticion ha sido desestimada. Ante estas circunstancias, una practica que
llevan a cabo varios periodistas es la de considerar el silencio administrativo como una respuesta para
elaborar sus informaciones que puede resumirse en la falta de transparencia respecto a un tema.

Segun estipula la Ley de Transparencia, la informacion que es objeto de aplicacion se publicara
en portales virtuales de las a dministraciones co rrespondientes y estara en formatos r eutilizables.
Para dar a conocer esta normativa se van a destinar 600.000 euros en diversas campafias de publici-
dad que duraran seis meses desde el 2 de junio de 2014. Pero, hasta que entre en vigor la Ley pode-
mos llevar a cabo las solicitudes de informacion a la administracion publica por otras vias. Ademas,
existen comunidades autdbnomas que buscando la transparencia de sus comunidades han promulgado
sus propias leyes autonémicas de transparencia. A ctualmente, son Navarra y Extremadura las que
cuentan con la Ley de Gobierno Abierto, una tendencia que estd siendo ampliada a otras comunida-
des. Pero, también, hay que tener en cuenta que Espana esta dentro de la Unidon Europea y este or-
ganismo tiene su propia ley de trasparencia regulado por el reglamento 1049/2001. La Unién Euro-
pea es, por tanto, una via para conseguir informacion desde Espafia si se desea. Este organismo
responde en un plazo de 15 dias laborales, y si se requieren, las peticiones se pueden hacer mediante
una plataforma denominada Ask the EU, encargada de formalizar la solicitud por el usuario.

Centros de formacion de periodismo de datos en Espafia

En realidad, a dia de hoy, no hay ningin medio de comunicacion digital espaiol que pueda definirse
como una referencia en periodismo de datos en Espafia a c ausa de tratarse de un periodismo inci-
piente en Espafia. No obstante, ya han comenzado a aparecer portales espafioles que estan aplicando
el periodismo de datos con el fin de ofrecer determinadas noticias relacionadas con una tematica
concreta. En Espafia, sin embargo, hay varias plataformas que trabajan por el desarrollo del perio-
dismo de datos y la transparencia de la informacidn, como se sefialan a continuacion.

e MedialLab Prado. Es un taller de Periodismo de Datos que empezo en el afio 2011, un labo-
ratorio ciudadano de produccion, investigacion y difusion del periodismo de datos en Espafia,
donde se realizan cursos, charlas y, entre otras actividades, talleres. Se definen como un gru-
po de trabajo dedicado a tratar las dificultades y los obstaculos que existen en Espafia en el
ejercicio d el P eriodismo de D atos, fomentando s u i mplantacion en 1 os medios. M ediaLab
Prado es, por ende, un lugar de encuentro entre periodistas, visualizadores de datos y perso-
nas interesadas en esta nueva disciplina. Entre los impulsores de este taller se encuentran dos
periodistas expertos en el tema, Mar Cabra y Mario Tascon.

e Civio. Es una organizacion sin animo de lucro que tiene como objetivo el libre acceso de la
informacion publica. Esta organizacién fomenta cuatro pilares: ciudadania activa, traspa-
rencia, tecnologia y periodismo, ademas de llevar a cabo varios proyectos en los que mues-
tra informacion publica o facilita la peticion de informacion como: Tu derecho a saber, El
BOE nuestro de cada dia, ¢ Ddnde van mis impuestos? o Espafia en llamas, entre otros.

e Fundacion del Conocimiento Abierto (Open Knowledge Foundation). Es una organizacion
sin animo de lucro internacional para la promocion del conocimiento abierto. E sta entidad
ofrece de forma gratuita cursos para trabajar con datos en M adrid y Barcelona, ademas de
organizar talleres para compartir experiencias relacionadas con esta modalidad periodistica.

e Access Info Europe. Es una organizacion de derechos humanos dedicada a promover y
proteger el derecho de acceso a la informacion en Europa y en el mundo, donde velan para
que se obtenga una mayor transparencia en el acceso a la informacién de interés publico.

e Coaliccién Pro Acceso. Es una plataforma formada por organizaciones de la sociedad civil
y personas que, a titulo individual, promueven desde el afio 2006 la adopcidon e implemen-
tacion de una Ley de Acceso a la Informacion en Espaiia.
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En materia de formacion reglada, a fecha de marzo de 2014, existen en Espafia dos masteres de
periodismo de especializacion que profundizan en el Periodismo de Datos; de un lado, el méaster en
Periodismo de Investigacion, Datos y Visualizacién que organiza la Escuela de Periodismo de Uni-
dad Editorial junto a la Universidad Rey Juan Carlos, de otro, el master de Periodismo Multimedia
de la Universidad Complutense de Madrid.

La importancia del periodismo de datos

La importancia del periodismo de Datos se encuentra, intrinsecamente, enraizada en la importancia
que tiene todo ciudadano a saber, a su derecho a la libertad de prensa, de expresion y de informa-
cion. Si para Lippmann (2003: 21), como recuerda Ronald Steel, el conocimiento tiene una gran
importancia, las personas tienen derecho a saber, y la obligacion mas importante e ineludible de los
analistas politicos responsables consiste en ‘intentar anticiparse y complementar la comprension de
sus semejantes sobre los problemas que se derivan de su adaptacion a la realidad’. Si la democracia
es el dialogo entre g obernantes y gobernados (Mufioz Alonso), | amentablemente, n o existira un
dialogo plausible si no existe una transparencia informativa.

En consecuencia, el Periodismo de Datos cobra sentido con una Ley de Transparencia que fo-
mente el Periodismo de Investigacion. En este sentido, cabe hacer inteligible la enorme cantidad de
datos que una sociedad deberia tener en cuenta, comenzando por los salarios de los representantes
publicos, c omo ejemplo por antonomasia de gasto publico, y por todas aquellas e stadisticas que
conciernen directamente con el pago de los impuestos dentro de una sociedad civil. De este modo,
los datos oficiales dispensados por 6rganos gubernamentales deberian ser descifrados e interpreta-
dos por periodistas con el objeto de transmitir y hacer digerible para la sociedad una informacion
publica relevante. En este punto, entra en juego el Periodismo de Datos, que comenzé a despuntar
hace afios en paises como Estados Unidos con ejemplos pioneros como la web Propublica.

El Periodismo de Datos se encarga de elaborar reportajes con un gran atractivo visual, facilitando la
usabilidad de la informacion online y, al mismo tiempo, haciendo comprensible informacioén que de otra
manera seria de muy dificil acceso y comprension para el publico en general. Aron Pilhofer, periodista
de The New Y ork Times, recomienda comenzar con algo pequefio, que ya conozcas o estés haciendo,
pero recordando siempre que el objetivo aqui es el periodismo. Una de las grandes cuestiones es cono-
cer si el periodista de datos ayudaria a terminar con la corrupcion politica. En opinion de Clay Shirky
(2012), profesor de la Universidad de New Y ork, discrepa afirmando que el Open Data (es decir, los
datos abiertos) pueden servir para mejorar el servicio pero no para acabar con la corrupcion. Desde su
punto de vista, no es un movimiento politico o cultural, no hace nada por la transparencia y la rendicion
de cuentas del Gobierno, no existe una gran diferencia entre las organizaciones siny con animo de
lucro, aquellos que son buenos con los datos no son brillantes a la hora de contar historias.

Sin embargo, para el investigador Paul Bradshaw (2010), una de las referencias investigadoras en es-
te campo, el Periodismo de Datos se diferencia del resto por las nuevas posibilidades que se abren cuando
se combina el tradicional o Ifato p eriodistico y la cap acidad d e contar una historia convincente, con la
magnitud y el alcance de la informacion digital disponible. El profesor Manfredi (2014) considera que el
periodismo puede crear nuevas rutinas de produccion periodistica en el siguiente parrafo:

Con la ley en la mano y con la ayuda de las herramientas adecuadas, los periodistas podemos crear
nuevas rutinas de produccion periodistica. Si las empresas periodisticas quieren recuperar la credibi-
lidad (y el negocio), han de ser capaces de elaborar temas propios, fiscalizar a los diferentes poderes
y diferenciarse. El periodismo que utiliza las leyes de transparencia o frece la o portunidad de crear
nuevos negocios (venta de informacion cualificada, especializacion o creacion de contenidos para un
nicho), contar nuevas historias (temas propios, de interés publico) y devolver al periodismo un cierto
grado de influencia en los asuntos de agenda. Ademas, un buen trabajo de esta categoria no se puede
replicar y no se desvanece cuando algun periodista se marcha a la competencia. Por eso, los periodis-
tas debemos estar en formacion permanente para aprender nuevas metodologias de trabajo, conocer
de primera mano coémo funcionan las herramientas, e xplicar a n uestros lectores c6 mo mienten las
fuentes y recuperar la pedagogia del buen periodismo.
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(Cual deberia ser 1a formacion de los periodistas que desarrollen el Periodismo de Datos? Los
primeros pasos recomendados para entrenarse en el Periodismo de Datos, atendiendo a los consejos
del profesor Paul Bradshaw (2010) son:

1) Busqueda y rastreo de los datos de interés publico (finding data).

2) Interpretacion de los datos y verificacion de los mismos (interrogating data).

3) Visualizacion de los datos, responsabilidad de disefiadores e informaticos (visualising data).

4) Herramientas digitales para su visualizacion (mashing data).

Figura 2: Periodismo de Datos
Fuente: Website Pissoffreaders (2014).

El perfil de un nuevo periodista digital

El Periodismo de Datos supone, en definitiva, un cambio de mentalidad para el periodista del siglo
XXI y un desafio profesional porque vincula Periodismo de Investigacion con conocimientos infor-
maticos. Se entiende que para hacer realidad el P eriodismo de D atos es preciso un buen equipo
interdisciplinar donde se complementen expertos en mineria web con periodistas que se encarguen
de buscar historias. El arte del Periodismo de Datos residira en saber conjugar la informatica con el
periodismo para conseguir la excelencia del storytelling digital que sea capaz de dar como resulta-
dos reportajes multimedia y transmedia de un excelente Periodismo de Investigacion. Para llevar a
cabo el analisis d e grandes bases d e d atos y hacerlos co mprensibles al publico p arece necesario
adquirir nue vos conocimientos y destrezas que irian desde el inglés, estadistica, matematicas, pro-
gramacion, disefio, sociologia, creatividad, psicologia y periodismo, de ahi la importancia de gene-
rar e quipos d e tr abajo multidisciplinares. P or e jemplo, S andra C rucianelli, p eriodista argentina y
profesora pionera en el tema que nos ocupa, recomienda que el equipo de periodismo de datos se ha
de encontrar cerca de la redaccion y aporta tres sugerencias para tener en cuenta.
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Fomentar el trabajo conjunto entre periodistas y desarrolladores de software para generar
ideas y reportajes basados en datos.

Reclutar periodistas y desarrolladores que cierren la brecha de habilidades.

Producir reportajes que muestren lo que los datos significan y por qué les deberian importar
al pblico. Los reportajes basados en datos sobre temas que afectan en la vida de los consu-
midores de noticias producen impactos e i mpulsan el trafico web. Un efecto de este tercer
punto seria el diario digital The Texas Tribune, donde las bases de datos llevan la mayor par-
te del trafico web a este diario tejano. La aplicacion de datos mas vista (y reportaje de base
de datos) se enfoco en los salarios de los empleados del gobierno estatal, un tema importante
para los habitantes de Texas ya que el gasto publico sigue siendo una cuestion grave.

En opinion de Crucianelli, habria que generar graficos interactivos e inteligentes, donde las cronicas
fuesen cortas, con conclusiones contundentes, donde la visualizacion de la informacion fuera una dominante
en el articulo, como se realiza dentro del equipo de Periodismo de Datos de La Nacion en Argentina.

Herramientas digitales para la visualizacién de datos

Servicios de Google: Google Drive (compartir informacion), tablas de Google, procesado-
res de datos, tablas de Excel, Google Refine, etc.

Buscadores y metabuscadores: Bing, Yahoo, etc.

Fuentes oficiales de interés publico: datos.gob.es, dos ejemplos interesantes se encuen-
tran en OpendataBCN y OpendataEMT, Banco Mundial, Gapminder, Google Public Data,
Eurostat, Banco Central Europeo, Portal de Open Data de la Union Europea, INE, OCDE o
Centro de Informacion de estadisticas.

Visualizacién y graficos interactivos: Tableau Public, Many Eyes, icharts, visual.ly, tag-
galaxy.de, Porcentual.es, entre muchos otros.

Observacion de los datos en tiempo real: chartbeat.com (cuota mensual).

Anélisis de los datos cuantitativos: Atlas.ti.

Realizador de encuestas y graficos online: e-encuentas, Qualtrics.

Mapas interactivos que permitan geolocalizar: newspapermap.com

Redes sociales: favorecen tanto la difusion de informacion y de noticas online como el ga-
tekeeping de la informacion digital. Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn, etc.

Algunos ejemplos de periodismo de datos en Espafia

1

Espafia en Llamas: es una iniciativa del informatico Juan Elosua y la Fundacion Civio, que han creado un
mapa en el que se muestra la superficie quemada durante los incendios forestales producidos entre 2001 y
2010. Espafia en llamas ha sido financiado mediante un crowdfunding y es un ejemplo de reportaje de
periodismo de datos al potenciar la visualizacion con fotografias, mapas y con reportajes de investigacion.

Figura 3: Portada de Periodismo de Investigacion
Fuente: Espafia en Llamas (2013).
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Porcentual: portal web creado en la primavera de 2013, basado expresamente en la idea de
Periodismo de Datos. Porcentual ofrece graficos de libre acceso para los medios digitales
de habla hispana en tres tematicas especificas: economia, vivienda y empleo. Como se in-
dica en la web, nace con la intencion de poner en valor el Periodismo de Datos. En conse-
cuencia, ponen a disposicion de medios de comunicacion digitales, gabinetes de comunica-
cion, empresas y blogueros, graficos y tablas que tratan de ex plicar mejor esta r ealidad.
Ademas, Porcentual posibilita al usuario crear sus propios graficos si asi lo desea.

Figura 4: Home de Porcentual
Fuente: Porcentual (2014).

3.

¢Donde van mis impuestos?: Segln se informa en la web, esta aplicacion fue creada ini-
cialmente por David Cabo, fundador de la Fundacion Ciudadana Civio, en colaboracién
con la Open Knowledge Foundation, organizacidn responsable del proyecto original Where
does my money go. Esta web presenta una visualizacion de los Presupuestos Generales del
Estado, donde se ofrecen la visualizacion de los Presupuestos Generales del Estado 2008 —
2014 y una comparativa de los presupuestos autonomicos en Espaia.

Figura 5: Visualizacion de datos en (Donde van mis impuestos?
Fuente: ¢Do6nde van mis impuestos? (2014).
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4. ¢Funciona el crowdfunding cultural en Espafia?: Es una noticia basada en un claro ejem-
plo de Periodismo de Datos. Esta noticia ha sido publicada en el Laboratorio de RTVE.es
que incentiva la innovacion, el Periodismo de Datos y utilizan nuevas herramientas p ara
fomentar la visualizacién de la informacién. La noticia representa en circulos los proyectos
crowdfunding que han salido adelante frente a aquellos que no obtuvieron el éxito deseado.

Figura 6: Visualizacion de proyectos crowdfunding
Fuente: Noticia de lab.rtve.es

Conclusiones

El P eriodismo de D atos se puede insertar dentro de una nueva modalidad dentro del Periodismo
Digital, evolucion del Periodismo de Precision pero trasladado al nuevo ecosistema digital. E1 Pe-
riodismo de Datos, por ende, auna el Periodismo de Investigacion con una atractiva visualizacion de
graficos capaz de presentar datos complejos con la finalidad de mostrar y de hacer digerible una
informacion de interés publico a p rimera vista. E1 Periodismo de Datos ha comenzado a d espegar,
especialmente, en los dos tltimos afios, en Espafa y puede verse beneficiado en su desarrollo si se
encuentra amparado por una adecuada Ley de Transparencia que permita el acceso a los datos de
interés publico. En cualquier caso, la aplicacion del Periodismo de Datos no debe de perder de vista
la auténtica mision del Periodismo, denunciar los abusos ptiblicos, ejercer de contrapoder e investi-
gar historias que fortalezcan el funcionamiento de una democracia.

En Espafia, han proliferado websites orientados a esta nueva manera de potenciar la visualiza-
cion de contenidos con reportajes multimedia de investigacion, sin embargo, podria predecirse que,
muy probablemente, en los proximos afios seguira desarrollandose con fuerza en la medida en que
los periodistas digitales sepan compaginar en una redaccion a un equipo interdisciplinar de informa-
ticos, disefiadores ¢ investigadores que lo apliquen y lo puedan hacer realidad. De hecho, la Funda-
cion C iudadana Civio ya es ta r ealizando i nteresantes r eportajes d e p eriodismo d e i nvestigacion
reflejadas en formato de Periodismo de Datos como son, por ejemplo, Espaiia en 1lamas o ; Donde
estan mis impuestos?
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